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Esta cartilla tiene como objeto brindar algunos conceptos bdsicos sobre la
comerciolizacion del fruto y de los aceites de palma en Colombia. Con ella,
Fedepalma proporciona informacién relacionada con los aspectos funda-
mentales de la formacién de los precios en los mercados internacionales y
en el colombiano, asi como los principales instrumentos con que cuenta el
sector palmero del pais y la importancia que ellos tienen para la comercia-
lizacién de los principales productos de la palma de aceite en Colombia.

Los destinatarios de esta cartilla realizada por Fedepalmo o través de la Uni-
dad de Gestiébn Comercial Estratégica, son aquellos pequefios y medionos
palmicultores que deseen tener un mayor conocimiento sobre fa comercia-
lizacién y lo formacién de los precios en el mundo y en Colombia, de tfal
forma que les ayude a sus negociaciones periédicas.

La cartilla estd estructurada en tres secciones:

B Lo primera confiene una breve descripcién de los conceptos bésicos
para entender la dindmico de cualquier mercado.

m Trunsporia de frule i e sistamp de cablevia en plontaclén. Tore, E (2009)
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B3 Acopode fruto. Toro, F (2007) Menuelita.

B La segunda resefa el contexto de la comercializacién palmera; la
cadena de comercializacién y las interrelaciones generadas entre los
diferentes eslabones que la conforman, la importancia en el mercado
local y las dimensiones de la oferta y lo demanda de aceites y grasas
en el mercado internacional

B Lo tercera seccion presenta las variables que inciden en la formaocion
de! precio doméstico de los productos de la palma de aceite y la impor-
tencia de los insirumentos de politica que apoyan la comercializacion
de los mismos, especiticamente, el Fonde de Estabilizacion de Precios
para el Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones (FEP Palmero), los
aranceles y el Sistema Andino de Franjas de Precios {SAFP).
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En la comercializacién de Jos aceites de palma existen diversos conceptos
que se utilizan para onalizar el comportamiento de los mercados interna-
cional y nacional, tales como precios, oferta, demanda, mercado, entre
otros. Por ello, o confinuacian se sefalan algunas definiciones para su
mejor entendimiento.

;QUE SON LOS PRECIOS?

El precio de un bien o servicio es lo que debe darse a cambio por el mismo.
Este precio es el medio mediante el cual compradores o vendedores se
relacionan para intercambiar los productos en un mercado dado

sEN QUE CONSISTE LA OFERTAZ

En general la oferta es la praduccién de un bien en un mercado respectivo
Estd relacionado con el comportamiento de los vendedores y refleja la
disposicién de afgunos agentes econdmicos de ceder o entregar bienes o

*  Esto seccion estd tomado textualmente del libro “Introduccion al andlisis econd-

mico. El caso colombiano” Segunda edicidn actualizada, Banca de la Repdblica,
Subgerencia de Estudios Econdmicos, 2004.
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servicios a cambio de un pago o reconocimienta expresado por un precio
por unidad de bien o servicio. El economista Joseph Stiglitz seAala que “se
utiliza el concepto de oferta para describir fa cantidad de un bien o de un
servicio que a und economia o empresa le gustaria vender a un determina-
do precio”. (Stiglitz, 2001).

;QUE SE ENTIENDE POR DEMANDA?

Estti referida al comportamiento de los compradores, y expresa las pre-
ferencios de algunos agentes econdmicos de adquirir bienes o servicios,
asi como su disposicién a pagar un precio por unidad de tales bienes o
servicios. “Los economistas utilizan el concepto de demanda para describir
la cantidad de un bien o de un servicio que una economia doméstica o una
empresa decide comprar a un determinado precio”. (Stiglitz, et ol , 2001).

;QUE ES EL MERCADO?

Es o instancia en la que confluyen compradores y vendedores para ofrecer
y demandar un bien o servicio, respectivamente. El mercado permite co-
nocer los signos de abundancia v escasez de bienes y servicios, da senales
de qué y cémo producir, asi como de lo que la gente quiere adquirir y de
lo que efectivamente puede obtener con sus ingresos. “El concepto econd-
mico de mercado se utiliza parg referirse a cualquier situacién en la que se
realicen intercambios”. (Stiglitz, et al., 2001).

Aceite ge palmo cudo. Jorg, |
(2009). Palmeras de Puenc Wilchas

Linidad de Extonsion - Unidad de Gestién Comercial Estratégica

T |




CONTEXTO PRODUCTIVO Y COMERCIAL
DE LA PALMA DE ACEITE

3CUAL ES LA ESTRUCTURA DE LA COMERCIALIZACION
DEL SECTOR PALMERO COLOMBIANO?

El sector palmero colombiane hace parte de la cadena de semillas olea-

ginosas, aceites y grasas, en la cual confluyen un sinnimero de agentes:
| proveedores de insumos, productores de fruto, y plantas de beneficio, in-

dustriales procesadores de aceites y grasas para usos comestibles y no co-
I mestibles, comercializadoras internacionales y, finalmente, los consumidores

de productos elaborados a partir de los aceites de palma y de otros aceites

y grasas, que adquieren los productos en tiendas, supermercados, grandes
| superficies, plazas de mercado y mayoristas, entre otros (Figura 1).

! Los aceites de palma fienen una alto versatilidad. Esto quiere decir que por
sus condiciones fisicas y quimicos tienen multiples usos comestibles y no
comestibles. Por tanto, dichos productos cuentan con un ndmero impor-
tante de mercados para su colocacién, tanto dentro del pais como en el
exterior.

u Productos realizados con aceites de palma. Gutierrez, Ry Holguin, 1L. (2008].
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3QUE SIGNIFICA LA PRODUCCION DE ACEITE DE PALMA

EN COLOMBIA!?

En 2010, el érea sembrada en pal-
ma de oceite en Colombia se acerca
a las 400.800 hectdreas. Su dind-
mica de crecimiento ha sido parti-
cularmenie importante durante los
Olhimos diez aios, en donde el 25%
del drea es resuliado del desarrollo
de esquemas de alianzas estratégi-
cas con pequenos productores (Fi-
gura 2)

Lo ogroindustria de lo paima de
oceite hace presencia en mas de
104 municipios del pais, genera
cerca de 50.000 empleos directos y
75.000 indirectos, y represenio una
fuente de ingresos vy de hienestar en
amplias zonas rurales de Colombio.

400 1

B
350 1 Dwanrrillis
300 4

250

200

0]
100
o

Miles de hectéreos

Fuente: Fedepalma-Sispa

0 bormamennma AR |
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Acerte de palma crudo. Toro, F
12007). Guaicarama

1960 1995 2000 2005 2010

FIGURA 2. € Evolucién del dren sembrada de palma de aceite en
Colombia
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La produccion agricola de aceites y grasas en Colombia estd soportada, fun-
domentalmente, en el cuilivo y lo extraccion de los aceites de palma. En 2010,
la produccién nacional de aceifes y grasas estuvo cercana a los 882.000
toneladas, de las cuales 753.000 fueron de aceite de palma crudo y 70.000
de oceite de palmiste crudo, ambos derivados del proceso de beneficio del
fruto de palma de aceite.

;CUAL ES EL CONSUMO DE ACEITES Y GRASAS EN
COLOMBIA'Y QUE REPRESENTAN LOS ACEITES DE PALMA?

El consumo de aceites y grasas en Colombia ascendié a cerca de
1.216.000 tonelades en 2010, lo que equivale a un consumo per cdpita
de 26,7 kilogramos.

En el misme afio, el consumo de los aceites de palma y de palmiste en
este pais fue de 776.000 y de 33.000 toneladas, respectivamente, lo cual
representa una participacién del 66,5% en el consumo total nacional de
aceifes y grasas

;QUE REPRESENTA EL NUEVO MERCADO DEL BIODIESEL
PARA EL ACEITE DE PALMA EN COLOMBIA?

Actualmente, podemos dividir los mercados de los aceites de palma en dos
grandes segmentos: {1) el mercado tradicional, comprendido por el secior
alimenticio, de jaboneria, los alimentos balanceados y otros usos industria-
les; y {2) el mercado de biodiésel.

El sector palmero colombiano venia exportando desde el afio 1990 una
porcién cada vez mayor del aceite de palma producido, que llegé a estar
cerca del 45% de la produccién local en 2008 (Figura 3).

Sin embargo, la erganizacién y consolidacién de un nuevo mercade para
el aceite de palma en Colombia, para lo fabricacién de biodigsel, ho impli-
codo la reorientacién de los flujos de exportacién, con el objeto de atender
dicho mercado. En 2011, se estima que el consumo de aceite de palma
para la fabricacién de biodiésel asciendo a cerca de 430.000 tonelados,
cifra muy similar al del mercado tradicional.
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m lora, F (2009, Monterrey. Coleccion totogratico Fadepo ma

Federacion MNacional de Cultivadores de Palma de Aceite

aje

=

FEEN

&£




Lo anterior significa que el sector palmero ampliard la demanda local como
resultado del Programa de Biodiésel. Esto supone un mejoramiento impor-
tante del ingreso palmero, en la medida en que dicha oferta se estaba expor-
tando en condiciones de precios internacionales con los respectivos ajustes
por logistica, lo cual implica unas condiciones inferiores frente al mercado
local en dende se aprovechan las protecciones aroncelarias y de fletes.

;QUE IMPORTANCIA TIENE COLOMBIA EN EL. MERCADO
MUNDIAL DE ACEITES Y GRASAS?

le produccién y el consumo mundial de aceites y grosas representéd
alrededor de 172 millones de toneladas en 2010, Los principales paises
productores son Indonesia, los de la Unién Europea, la Repiblica Popular
de China y Malasia. Por su parte, los mas grandes mercados son China RP,
la Unién Europea, India, Estados Unidos y Brasil [l aceile de palma es el
de mayor produccién (Figura 4) y el mds transado en el mundo

Aceite de algoddn Aceile de
™o
Marntegquilla como Chrens
grasa %
A% Ace tes de palma

y palmiste

H%

Cergo
5%

Aceile de girasol
8%

Aceile de colza Aceile de soya
13% | 22%

Fuente: ISTA Mielke Gmbh, Oil Warld Annual 2010

m FlGURA 4. Produccién mundial de aceites y g-rosos por produé:-k;2_01ﬂt)‘
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La produccién mundial de aceite de palma fue de 45,6 millones de tonela-
das en 2010. Indonesia y Malasic son los lideres, y Colombia sélo repre-
senta el 1,7% de dicho produccion (Figuro 5); es decir, nuestro pais apenas
cuantifica el 0,5% del total de la produccién de aceites y grasas del mundo.

sQUE IMPLICACIONES TIENE EL POCO PESO DE COLOMBIA
EN EL MERCADO MUNDIAL DE ACEITES Y GRASAS?

Lo porticipacion marginal de nuestro pais en la produccién mundial de
aceite de palma y aln su menor importancia en el total de aceites y gra-
sas, conllevan una caracteristica fundamental para la comercializacién del
aceite de palma en Colombia, su condicién de tomador de precios del
mercado internacional. Esto quiere decir que los precios de venta del aceite
de palma y de sus derivados en nuestro pafs se rigen fundamentalmente
por el comportamiento de los precios internacionales de los aceites y gra-
sas, los cuales fluctian diariamente (Figura 6).

| | Otros
8%

0%

Tailandia

%

Fuente: ISTA Mielke Gmbh, Oil Werld Annugl 2010

u- FIGURA 5. Produccién mundiol de aceite de palma por p_ﬂi?ﬁgl 0. .
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En el caso del aceite de palma, Indonesia y Malasia por su tamario y
participacién de mercado fienen la capacidad de influir en la formacién de
precios. El resto de pafses como Thailandia, Nigeria, Colombia y Ecuador
por su baja participacion en el mercado mundial, son tomadores de escs
precios internacionales.

En el caso del aceite de soya, Estados Unidos y los paises de Mercosur
(Brasil, Argentina, Uruguay y Paraguay), son formodores de precios por su
alta participacién en la produccién (67%) y exportacidn (83%) mundial de
este producto. Asi mismo, influencian lo formacién de precios del aceite
de palma y de otros aceites vegetales dada la alta sustituibilidad que existe
entre estos aceites.

3Y COMO SE COMPORTAN LOS PRECIOS DE LOS ACEITES
Y GRASAS EN EL MERCADO INTERNACIONAL?

Los precios internacionales de los aceites y grasas se caracterizan por ser alto-
mente voldtiles, decrecen en términos constantes a una tasa anual cercana al
3% y su comportamiento es muy similar entre unos y ofros aceites (Figura 7).

2.030] '
|.840 1 — acnite drpolmo CIF katheon
1 ADD = Sabo fiamey CIF Autrmrrdam
4 = Acaite de woya FOB Duteh
8 Acsit e girms| FOR Argeniing
~

Fugnte: Fedepalmi. Sispa,

FIGURA 7. © Evolucién de los precios internacionales de algunos
aceites y grases 1981-2010.
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Ahera bien, los precios internacionales del oceite de palma, en términos
reales (o sea, descontada la inflaciéan mundial) muestran una tendencia
decreciente en el largo plozo. Ello implica que, como productores de fruto
vy de aceite de palma, estamos obligados a disminuir igualmente los cos-
tos de produccién para mantener nuestras ganancias y rentabilidad del
negocio (Figura 8.

LI5S / tonelada

Fuente: Fedepalma-Sispa

FIGURA 8 © Evclucion del precio real infernacional del aceite de
palma 1981- 2010

Toro, F. (2009)

Monterrey |
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DEL ACEITE Y DEL FRUTO DE PALMA

Los precios de venla del aceite de palma y sus subproductos, en Colombia,
se forman a partir de los precios internacionales del aceite de palma v
sus sustitutos, en la frontera colombiana, tomando en cuenta el costo de
oportunidad que tiene el comprador de adquirir aceites v grosos en cada
uno de los mercados, bien sea el inferno o el de exportacidn.

;COMO SE FORMA EL COSTO DE IMPORTACION
O PRECIO PARIDAD DE IMPORTACION DE LOS ACEITES
DE PALMA EN EL MERCADO COLOMBIANO?

Para coleular el precio de los acei-
fes de palma, en puerto colombia-
no, se toma el precio infernacional
del productc y se le adicione fos
costos de logistica, (fletes inter-
nacionales, seguros, gastos de
puerto) y, los impuestos de impor-
tacion  denominados aranceles,
enfre ofros. El valor resultante se
multiplica por la tasa de cambio
del pais pora expresarlo en pesos
colombianos.

Precio internacional de aceites y grasos
+ Costo de tronsporte y logistica
+ Impuesto de imporiacion (aroncel)

= Cosfo de importacion oceites y grosos
en Colombia x Taso Representativa del
u Toro, F. (2007), Mereado (tem)
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;PERO QUE SON LOS ARANCELES O IMPUESTOS
DE IMPORTACION?

Los aranceles son un impuesto o gravamen que el Gobierno nacional aplica
a los bienes importedos en el momento de su ingreso al ferritorio nacional,
lo cual eleva su precio de venta en el mercado local y, consecuentemente
protege el ingreso de los productores colombianes.

u Tora, F {2009). Curumutas. Coleccion Fotografice Fedepalma

Estos aranceles se hacen efectivos al momento de lo nacionalizacién del
producto y se liquidan sobre el precio en puerto colombiane Diches aran-
celes estan publicados en el Arancel de Aduanas Nacional, pégina web:
http://www.dian.gov.co/

;COMO SON LOS ARANCELES A LA IMPORTACION
EN EL CASO DE LAS SEMILLAS OLEAGINOSAS,
LOS ACEITES Y GRASAS?

En el caso de los productos de la cadena oleaginosa, hay dos clases de
aranceles segin el Arancel de Aduanas Nacional vigente a 2011: (1) uno
fijo, que en el caso de las semillas oleaginosas y las grasas animales es del

Unidad de Extensién - Unidad de Gestién Comercial Estratégica L
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15%, y que en el de los aceites vegetales crudos y refinados es del 20%, y
(2) uno variable, que oscila entre -20 y +20%, dependiendo del nivel de
los precios, de forma que cuando los precios internacionales de los aceites
y grasas son altos, el arancel variable tiende o -20%, y por ende, el arancel
total (que es la suma de los dos, el fijo y el variable) tiende o cero; y vice-
versa, cuando los precios internacionales de los aceites y grasas son bajos,
el arancel variable tiende a 20% y, por ende, el total al 40%.

Este esquema de aranceles variables se conoce, usualmente, como Siste-
ma Andine de Franjas de Precios (safp) y fue establecido por el Gobierno
nacional en el morco del acuerdo de integracién con la Comunidad An-
dina de Naciones (can), conformada actualmente por Bolivia, Colombia,
Ecuador y Peri.

;COMO AFECTAN LOS TRATADOS DE LIBRE COMERCIO
LOS ARANCELES A LA IMPORTACION DE SEMILLAS
OLEAGINOSAS, ACEITES Y GRASAS!?

Es importante mencionar que los compromisos asumidos por nuestro pais
en los diferentes tratados de libre comercio, o tle, con sus principales
socios comerciales, implican el desmonte gradual de los aranceles a la
importacién de aceites y grasas. A manera de ejemplo, los aranceles o lo
importacién de cceites de palma y de sus sustitutos originarios de Mercosur
[blogue comercial confarmado por Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay),
vienen en un proceso de eliminacién.

u Semillas da polma de acsite. Tero, & [2007). Unipalma

Federacion Nacional de Cultivadares de Palma de Aceite
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FIGURA 9. Desgravaaién arancelaria con Mercosur {Argentina, Brasil, |
Paraguay y Uruguay). !

Este proceso culmina en 2018, aunque dicha eliminacién sélo compromete
el arancel fijo del 20%, por efecto del Acuerdo de Alcance Parcial {AAP)
suscrito entre ambos blogues comercioles (Figura 9).

En los ultimos anos, Colombia ha suscrito acuerdos comerciales no sélo
con los paises del Mercosur, sino también con Estndos Unidos, el Triangulo
Norte {Honduras, Guatemala y El Salvador), efta (Liechtenstein, Noruega,
Suiza y Finlandia}, Chile, México y lo Unidn Europea (27 paises). Come
resultado de los mismos, la proteccién arancelaria tenderd a ser cada vez
menor en el tiempo

En este sentido, el flc con Estados Unidos tiene especial significado, porque
este pafs es uno los principoles productores mundiales de semillas oleagi-
nosas, aceites y grasas, y porque pora el comercio de toles preductos entre
Estados Unidos y Colombia, nuestro pals acerdd, en general, una desgra-
vacién tanto del arancel fijo como del variable, en cinco afos, a partir de
su enfrada en vigencia, con excepcion del aceite de soya, cuyo periodo de
eliminacién del arancel serd de diez anos.

Unidad de Extension - Unidad de Gestion Comercial Estratégrca




Sin embargo, es claro que estos esquemas de integracién no son NUEVOS y
se suman a los que de fiempo atrds nuestro pais habia suscrito, por ejem-
plo, con les paises andinos, en el mercado de la Comunidad Andina de
Naciones {can) y con buena parte de paises Latinoamericanos, en el marco
de inlegracién de la Asociacién Latinoamericana de Integracién, Aladi.

;COMO SE FORMA EL PRECIO DE EXPORTACION FOB
PLANTA EXTRACTORA EN COLOMBIA?

Para el mercado de exportacién, el precio de vento de los aceites de palma
en Colombia estd formado por el costo de opertunidad que tiene el com-
prador, en el mercado internacional, de adquirir aceites y grasas: esto es,
el precio internacional en el mercado de destine, descontanco los costos
de logfstica (fletes intemacionales, gastos de puerto, sequros, fletes inter-
nos, entre otros) en los que incurre el preductor para enviar los aceites
de palma ¢ dichos mercados, hallande asi el precio de expertacion fob

olante extractora; el cual también se

convierte a pesos colombianos mul-

Precio intemacional de aceifes depolma tiplicdndolo por la tasa de cambio.
+ Coslo de 1mn5mds'j_Mislh
+ / - Impuesto de impgﬂucmn jarance!) En resumen, los precics de los oceites

Precio &q,gxpoﬂucic}_@fhb planta extractora

% Tasa

22

de palma se forman con base en los
precios internacionales de los mis-
va del Mercado (TRM] mos o de sus sustitutos, y responden
o |a volatilidad diaria que se observa
en dichos precios. Asimismo, lo fasa
de cambio incide también en la liquidacion de dichos precios, lo que es atro
factor de volatilidad en los precios al preductor lacal (Figura 10).

;COMO ASI? ;ACASO TENEMOS DOS SENALES
DE PRECIOS INTERNACIONALES DE LOS ACEITES
DE PALMA EN COLOMBIA?

En efecto. Al partir de un precio internacional, el productor en la finca reci-
be dos sefiales de dicho precio en el mercado colombiane: un precio para
el mercado interno, y otro para el de exportacién, siempre y cuando tenga
oferta suficiente pora atenderlos y capacidad pora diferenciarlos
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Precios (Ton)

= Precio Poridod de Imporiacién (IPMwl )

t Ltogithco

‘1 — Logaice
+ AcCeso

= Precio FOB de exportacion (IPMw2)

Fuente: Fedepdmm

FIGURA 10. © ?o?ngciﬂc'w}gémprécios en
el mercado local de los aceite de palma.

u Tara, F (2009} Borrancabermeja
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u Tanque de almacenarniento de oceite de palme crude Ospitia, R, {2004)

;POR QUE LOS PRECIOS DE LOS MERCADOS DE LOS
ACEITES DE PALMA EN COLOMBIA St DIFERENCIAN
GEOGRAFICAMENTE, ES DECIR, EL MERCADO LOCAL
Y EL DE EXPORTACION?

Porque el sector cuenta con un mecanismo de politica poblica creado por
la Ley 1071 de 1993, o Ley General de Desarrollo Agropecuario y Pesque-
ro, y organizodo por el Decreto 2354 de 1996, modificado luego por el
Decreto 130 de 1998 Dicho mecanismo es el Fondo de Estabilizacién de
Precios para el Palmiste, el Aceite de Palma y sus Fracciones (FEP Palmero).
Este Fondo permite al sector palmero diferenciar los mercodos y optimizar
el ingreso palmero.

Federacion Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite



;CUALES SON LOS OBJETIVOS DEL FEP PALMERO?

Los objetivos establecidos por la Ley 101 de 1993, en su articulo 36, son
los siguientes:

B Procurar un ingreso remunerativo para los productores
B Regular lo produccién nacional
B Incrementar las exporiaciones

;COMO INTERPRETA EL FEP PALMERO LA ESTABILIZACION
DE PRECIOS?

El FEP Palmero interpreta la estabilizacién como una regulacién del merca-
do que busca que todos les productores logren un precic promedio similar
o de indiferencia por todas sus ventas, distribuyendo las ventajas que pue-
dc haber entre mercados interno o de exportacién,

;COMO OPERA EL FEP PALMERO?

Como se ha observado, el mercado de los aceites de palma en Colombia
podria describirse con dos niveles o sefiales de precio, en aras de simplifi-
car la presentacién, de acuerdo con las circunstancias:

B Un nivel techo similar al costo de importacién
B Un nivel piso dado por el precio de exportacion fob plante extractora

El FEP Palmero establece cesiones al precio techo para compensar a quie-
nes venden al precio piso, y asf busca que el precic neto sea similar para
todos (Figura 17).

En esencia, el FEP Palmero busca que todos los productores tengan un pre-
cio neto similar o de indiferencia, por sus ventas a los diferentes mercados.
Los que vendan a mercados por encime del precio medio seran sujetos de
una cesién o daran al FEP Palmero un aporte equivalente a la diferencia
entre ambos precios, y los que vendan a mercados por debajo del precio
medio serdn sujetos a una compensacién o recibirén un aporte del FEP
Palmero equivalente a la diferencia entre ambos precios.

Unidad de Extension - Unidad de Gestidn Comercial Estratégica
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Fuente. Fondo de Estebiiizacién de Precios paro el Palmiste, el Aceite de Palma y
sus Fracciones FER

u FIGURA 11. T Operaciones de Estabilizacién del FEP Puimero

;REPRESENTA LA CESION DE ESTABILIZACION

UNA CARCA PARA EL PRODUCTOR DE ACEITE DE PALMA

O DEL FRUTO?

Lo cesién no es una “corga” pura quien vende al precio techo (por lo
generol, el precio paridad de importacién), porque con excedentes expor-
tables y sin FEP Palmero todos posiblemente venderian al precio pisc {por
fo general, el fob de exportacién).

;QUE PASARIA St NO EXISTIERA EL FEP PALMERO?

Si la oferfa fuera moyor o la demanda interna de aceite de palma, su
precio en el mercado doméstico terminaria forméndose probablemente de
acverdo con el comportamiento del precio tab de exportacién, por cuanta
todos los productores tratarian de vender su producto en el mercado con
las mejores posiblidades de precio, saturéndolo y torzando asi los precios

Federacion Nacional de C_ultivadores de Palma de Aceite



a la boja, hasta alcanzar un nivel en el que pera ellos fuese indiferente ven-
der en el mercado de menor precio, seguramente el fob de exportacion.

Si los exedente no fueran permanente sino estacionales durante el afio, el
precio del mercado focal saltario del techo al piso openas oporecieran ex-
cedentes exportables, reduciendo la rentabilidad, elevando el riesgo de la
inversidn y frenando el crecimiento de la produccién y del érea sembrada.

En conclusin sin el FEP Palmero, los precios medios y, por ende, los ingresos
del sector palmero, serian muy inferiores a los registrados con su operacién.

;POR QUE SE JUSTIFICA EL FEP PALMERO?

El estudic de diagnéstico y evaluacién elaberado por el Centro de Investi-
gaciones para el Desarrollo ~CID- de la Universidad Nacional de Colom-
bia en 2010, sefiala que el FEP Palmero se justifica porgue:

B Garantiza que los ventas internas se hagan a precios competitivos con
el costo paridad de importacién, con lo cual la proteccién prevista por
los aranceles y el Sistema Andino de Franjas de Precios lo aprovecha
el productor.

B Asegura que los productores exportadores participen de esta trans-
ferencia, unos, cediendo, y ofros, recibiendo compensacién, hasta
conseguir que el precio al productor sec igual, sin importar en cudl
mercado cologue su produccidn.

B Evita que la industria y/o el comercio se apropien (como rentas) la
diferencic entre el costo de importar aceite de soya y un oceite de
palma adguiride en el mercado local al precio de exportacin.

B En conclusién, el FEP Palmero mejora el ingreso del productar y le
transfiere lo estabilizacién del precio externo buscada por el Sistema
Andino de Franjas de Precios; esto impulsa la expansién de la pro-
duccién y el cultivo de palma de aceite y conlleva a mds excedente
exportable, gue son los obijetivos de la Ley 101 de 1993 (Figura 11).
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;COMQO SE CALCULA EL PRECIO PARIDAD DE
IMPORTACION DEL ACEITE DE PALMA EN EL MERCADO
COLOMBIANO SEGUN LA METODOLOGIA DEL

FEP PALMERO?

Para mostrar un ejercicio de célculo del precio parided de importacién del
aceite de palma en el mercado colombione, utilizaremos la metodologla
para las operaciones de estobilizacion del FEP Paimero, que fue establecida
mediante el Acuerdo 149 de mayo de 2005 y sus respectivas modificaciones.

E! FEP Palmerc establece, pora efectos de sus operaciones de estabiliza-
cion, el indicador de precio paridad de impoertacién del aceite de palma
bosado en el menor costo de importacién del aceite de palma originario
de Malasia, y una canasta de sustitutos del aceile de palma colombiano.

Lo canosta de sustitutos técnicamente obedece o que el oceite de palmo
crudo tiene dos fracciones: uno sélida (lo estearine de palma), v una li-
quida (la oleina de palma), las cuales tienen sustitutos importados que se
deben para calcular el costo de importacidn de los mismas. Asimismo, se
considera que en el proceso de refinacién y fraccionamiento —es decir, la
separacién de estas dos fracciones—, podria realizorse, como promedio, o
un 65% entre oleina y un 35% de estearina de palma.

Lo canesta de sustitutos estd compueste por {1) aceite de soya importado
de Argentina, como sustituto de la oleina de palma colombiana, y (2} el
menor entre el costo de imporiacién de la estearina de palma originaria
de Malusia y el sebo de Estados Unidos, como sustitutos de la estearina
de palmo colombiana. Estos costos de impartacion de las fracciones o fa
integracién de liquidos y sélidos se ponderan al 65% y al 35%, respectiva-
menie, para determinar el costo de importocion de los sustitutos del aceite
de palma en el mercado colombiano.

El resultado se convierte o pesos colombianos y se multiplica por la tasa
representativa del mercado publicada por el Banco de la Repdblice.

En la Tabla 1 se presente el ejercicio resultado de los céiculos pora el mes
de diciembre de 2010:

Federacian Nacional de Cultivadores de Paima de Aceijte



TABLA 1. Célculo del [IECIo paridad de importacién pare &l marcado
de Colombia

indicadores de precio de aceite de palma crudo

Nov 04 1.136 980 1.045
MNov 11 1222 1095 1.125
Nov 18 1.140 Tl 15 1.080
Nov 25 1.129 1.115 1080
il 1127 1152 1098 1.086
promedio

* Promedio ponderado de los precios semancles reporiados per Oil World,

Arcncel 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Indicador de precio de imporiacién palma: 1122

{{CIF Rott promedio -40+70) = aroncel) * $7%

Indicador de precio de importacién soya: 1152
{(FOB Argentina promedio} + arancel*(2/3))

Indicador de precio de importacion sebo: 1.098
{{Sebo Fancy US CIF Rott] + arancel)

Indicodor de precio de importacién estearina: 1156
(Estearina FOB Mal + 70} + orancel)

Integracién de sélidos y liquidos: 1133
{Soyo 65%)+ {Minimo del sblido 35%) .
indice de precio del aceite de palma para el mercado local en US$/t 1,122
Tasa de combio representativa del mercado TRM $1.891,95
Indice de precio del aceite de palma para el mercado local $Col/t § 2.122 582

Fuente: Resolucién FEP 090 del 30 de noviembre de 2010
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;DE QUE DEPENDE EL PRECIO DEL FRUTO DE PALMA?

El precio del fruto de palma obedece o condiciones particulares de nego-
ciacién entre la planta extractora y los proveedores de fruto de palma. Los
factores mds relevantes que se han observado en su determinacidn son los
siguientes:

Competencia; libre juego de la oferta y la demanda
Calidad de la fruta {contenido de aceite)

Edad del cultivo

Materal sembrado

Antigiiedad del proveedor

Humedad e impurezas

Accionista o no de la planta extractoro

be o - O O R

Igualmente, que los productores de fruta asuman el costo de transporte
desde la finca hasta la planta extractora es un factor que afecta el ingreso
de la venta del fruto y un determinante fundamenta! en la rentabilidad de!
cultivadeor.

Por lo anterior, tiene el mayor sentido econémico un manejo adecuado del
cultivo y las mejores practicas de cosecha, pues ésto termina afectando la
calidad del fruta. En el mismo sentido, es importante la conformacion de
nucleos productivos proveedores-planta extractora, para que la distancia
entre ambos sea minima y los costos de transporte del fruto sean los mas
bajos posibles, lo cual evita la vulneracién de las ganancias de los pro-
ductores.

u Tore, © 2009}, Las Brsas u Toro, F (2007], Unipaling
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u Toro, B {2009) Agroince

;COMO SE FORMA EL PRECIO
DEL FRUTO DE PALMA EN COLOMBIA?

El fruto de la palme no es un bien transable en el mercado internacional
Por tanto, sus precios son derivadas del comporiamiento de los precios
del aceite de polma en nuestro pois, y en este sentido, estdn atados a las
sefales de precios internccionoles vy de la tasa de cambio, entre ofros.

En cuanto al precio base de negociacion de o fruta de palma de aceite,
éste se deriva del precio promedio de venta en el mercada local y ef de
exportaciaon del aceite de palma, segin la proporcion que destine la planta
de beneficio o dichos mercados

Un ejercicio hipotético poro ilustrar dicha liguidacién consiste en tomar &l
precio paridad de importacién del aceite de palma calculade segin ta me-
todologia def FEP Palmero y descontar (o cesidn o sumar la compensacion,
segln sea el caso, para obtener el precio promedio generado con base en
las operacicnes de estabilizacién, que pondera las ventas al mercado local
y de exportocion de los Ollimos cuatro meses.

Linidad de Extension - Unidad de Gestidn Comprcial Eshatagica
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A continuacién se explica el célculo a partir de este ejercicio:

Precio mizmo de negociocién del acese d= polmo
- cesidn de estabiizacian o mas compensacion

Fracia promadic det aceite de palma
~Valar de Cuoto del Fondo da Fomsnto Folmere

Precio base de negociacién del fruto de palma de aceite x 1%
Pracic de un punio porcentua! de frute de polma de oceite

Para mayar claridad, a continuacién proponemos un ejiemplo hipotético,
asumiendo los valores del FEP Palmero de la Resolucién FEP-020/2010,
para el mes de diciembre de 2010, y la Cucta de Fomento Palmerc corres-
pendiente al periodo junio a diciembre de 2010, a saber:

Pracic paridad importacidn aceite de palma  §2.122.582

Compensacién de estobilizacién + $17.000
Pracio promedio dal ocsite de palma $2.139.582
- Valor Fonda de Fomanio - § 24600
Freio 2 ocede de polmd bose d= $2.114.982
fquidooan X 1% $21.150
Precio de un purts porcanivol de st de §21.130

palma de oceife

A partir de lo anterior, para conocer o calcular el precio de una tonelada
de fruto de palma de aceite, simplemente multiplicamos el porcentaje ne-
gociado entre proveedor de fruto y planta de beneficio por el equivalente
en pesos de un punto porcentual de extraccién. En nuestro ejemplo, si

1 Precio de referencia del Fondo de Fomento Palmero julio-diciembre de 2010 es
igual a 31,640 peses por kilo v lo cuota del Fondo es equivalente al 1,5%.
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suponemos que el porcentaje negociado entre vendedor y comprador de
fruto es 17%, el precio de la tonelada de frute seria de $359.547.

INFORMACION DE PRECIOS Y MERCADOS

Con el objetivo de brindar informacién periddica y oportuna a los palmi-
cultores sobre la evolucidn de los precios internacionales, Fedepalma ha
estructurado boletines e informes, en los cucles analiza el comportamiento
del mercado, las principales variables que lo afectan y la evolucién de fos
precios internacionales. En este sentido, lo Federacion genera los siguien-
tes informes:

B (nforme diario de precios y mercados
R informe semanal de precios y mercados
B Boletin mensua! de comercializacién

B Mensajes de texto

Estos boletines se envian por correo electrénico a los palmicultores inscritos
en el Registro Nacionol Palmicultores o cargo de Fedepalma.

molsrinas Fe_d;pnlmn {1 diur;c;,. (72l7 éﬁraml y (3] mansuul,

Unidad (Ie Extensié.;f- Unidad de Gestiénfomercia! Estratégica
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FEDEPALMA advierte expresnmente a fodos los usuarios, miembros, consultantes y demds
terceros interesados gue las investigacionas que ndelanta, los infermes o resultados que
socializa, las esposiciones, presentaciones, conlerencias, decumentes, asi come la in-
formacidn que difunde como consecuencio de los estudios, inferencios y demds andlisis
realizados al intericr de la entided o contratedos por ella —sin perder su rigor y profundi-
dod profesianal—, sélo tienen cardcter informativo, de consulia, de difusién v de referencia
estadistica, ccodémica o clentifica

En ning0n casc constituyen axicras para s estricla observancic, ya que en el mejor de los
cosos podrion interpratarse como simples consejos o recopilaciones de experiencias anali-
zades, paro ser sstudiadas, utilizadas ¢ oplicades por quienes acceden a ellos, de acuerdo
con su prepio criterio, bajo su exclusiva responsabilidad, seqin su |zal saber y entender.
Esto, en razén de gue cada situoeién resulta Unica y particular y requiere de tratamientes o
solucicnes especificas gue escapan de lo competencio de FEDEPALMA,

Por tante, se rala de socializacicnes segin el estado actual de la técnica v de los avances
cientificos iddneamente realizados, que han side volorados por FEDEPALMA hasta el momen-
to presente, sin tener en cuenta escenarios concrefos detallados ni cases particulares.

— — |

34
Federacion Nacional de Cultivadores de Palma de Aceite



15
Unidad de Extension - Unedad de Gestion Comercial Esteatégica |



Federacion Nocionol de Cultivadores de Palma de Aceite
Carrero 10A N® 69A - 44 Tel. 313 B40O Bogota D.C. - Colombia
wwrw fedepalmo. org



